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INDICE DE PERCEPCION DEL CONSUMIDOR REGION DE LA ARAUCANIAT SEPTIEMBRE 2025

Confianza de los consumidores retrocede y vuelve a zona pesimista arrastrada por un fuerte ajuste en la percepcion
coyuntural

Cuadro 1 Elrdaifclgodi Percepcion de Consumidores de la Araucania
indice de Percepcién del Consumidor de la Araucania
Mes IPeCo Indice Indice 1100
Coyuntural Expectativas }
oct-24 52,0 27,2 £1,9 0
nov-24 54,0 56,0 52,7 :Z
dic-24 46,3 434 49,2 EU:U
ene-25 72,2 74,2 71,7 20
feh-25 53,3 59,8 60,0 w00
mar-25 52,3 50,5 54,6 100
abr-25 51,7 53,3 50,7 200
may-25 49,1 48,2 43,7 100 }
jun-25 444 41,3 46,5 0 \
jul-25 48,5 54,3 44,3 & 0&F % o8 & & % & & & & 7
ago-25 55,8 82,1 38,2 § & s F & ¢ 5 § 5 T § %
var. m/m 9,3 321 5,8 =—IPeCo ==-indice Coyuntural == indice Expectativas ===IPeCo (T.M.)

Enlsepﬂembre de 2025, la confianza de los consumidores de la Regidn de la Araucania sufrié un revés significativo fras el repunte del mes anterior.
El Indice de Percepcién del Consumidor (IPeCo) registré una caida de 9,3 puntos, ubicdndose en 46,4 puntos. Con este resultado, el indicador
pierde el terreno ganado en agosto y retorna a la zona Pesimista, situdndose por debajo del umbral de equilibrio (50 puntos).

A diferencia del mes anterior, este descenso fue impulsado por un desplome en la percepcién de la situacién econdmica actual (indice
Coyuntural). Por el contrario, las expectativas sobre el futuro mostraron una leve recuperacién, aunque se mantienen en niveles cautos, dibujando
un escenario de alta volatilidad en los hogares de la regién.

Panorama general del IPeCo

En septiembre de 2025, el IPeCo se ubicd en 46,4 puntos, anulando gran parte del avance registrado en agosto (cuando alcanzd los 55,8). Esta
correccion a la baja devuelve al indice a niveles similares a los observados en junio y diciembre pasados, confirmando la inestabilidad del
sentimiento consumidor.

El deterioro del indice general se explica fundomem‘o[mente por la fuerte caida del indice Coyuntural, que se desplomd 32,1 puntos hasta quedar
en el limite de la neutralidad (50,0). En contraste, el Indice de Expectativas logré un repunte de 5,8 puntos, ubicdndose en 44,0, lo que, si bien
representa una mejora, mantiene la visién a futuro en terreno pesimista.

1 El IPeCo Araucania utiliza la metodologia disefiada por el CEEN de la UDD, con adaptaciones a la realidad de la region.
2 las principales percepciones de confianza son: situacion de demanda y oferta nacional que enfrenta la industria, nivel de inventarios de productos, la situacion econdémica y global del pais en el corto plazo, situacién general del
negocio de la empresa en el corto plazo, y evolucién del nimero de trabajadores en el corto plazo.
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Cuadro 2
indice de Percepcién del Consumider y otros subindices

Mes IPeCo Indice Indice Situacion Desempleo Actual Situacion Desempleo Futuro| Ingreso Futuro
Coyuntural Expectativas | Economica Actual Econdmica Futura
oct-24 52,0 37,2 61,9 55,1 19,3 78,1 32,9 74,6
nov-24 54,0 56,0 52,7 50,0 62,0 54,4 62,7 41,1
dic-24 48,9 43,4 49,2 41,4 45,3 55,6 47,7 44,4
ene-25 72,8 74,3 71,7 76,7 71,9 74,6 72,4 63,2
feb-25 59,9 c9.8 60,0 65,0 54,6 67,4 50,0 £2,5
mar-25 52,9 50,5 54,6 46,9 54,1 52,8 2,8 432
abr-25 51,7 53,3 50,7 46,7 60,0 66,7 546 30,8
may-25 49,1 48,2 49,7 52,6 43,8 53,8 47,4 429
jun-25 44 4 41,2 48,5 47,6 34,8 45,5 47,8 48,2
jul-25 43,5 54,9 443 72,2 37,5 16,7 69,2 471
ago-25 ) 82,1 38,2 80,0 54,2 7,9 20,0 26,7

50,0

var. m/m 9,3 -32,1 5,8 -18,5 45,8

-14,0

60,0
40,0 -8,5

Desglose coyuntural y de expectativas

El indice Coyuntural (percepcion actual) sufrid una correccién severa, pasando de un
optimismo marcado en agosto a un nivel neutro de 50,0 puntos en septiembre. Este
descenso se observd en sus dos componentes: la percepcidon de la "Situacion
Econdmica Actual" cayd 18,5 puntos, situdndose en 61,5, mientras que el subindice de
"Desempleo Actual" experimentd una drdstica caida de 45,8 puntos, ubicdndose en
38,5, o que refleja una percepcion mucho mds negativa sobre la disponibilidad de
empleo en el presente.

Por otro lado, el indice de Expectativas mostré un comportamiento divergente al subir
a 44,0 puntos. Esta mejora fue impulsada exclusivamente por el subindice de
"Desempleo Futuro", que salté sorpresivamente 40,0 puntos hasta alcanzar los 60,0,
sugiriendo una esperanza de mejora en el mercado laboral a mediano plazo. Sin
embargo, los otros componentes futuros cayeron: la "Situacidon Econdmica Futura"
retrocedid 14,0 puntos hasta 53,9 y el "Ingreso Futuro" bajé 8,5 puntos, quedando en un
nivel muy pesimista de 18,2, lo que evidencia que la incerfidumbre sobre los ingresos
del hogar persiste.

Escala de interpretacion valores IPECO

1112 2222 |Muy Pesimista

223 3333 |Moderadamente Pesimista
33.34 4444 |Levemente Pesimista

4445 55.55  |Neutral

55.56 66.66 |Levemente Optimista

667 7177 |Moderadamente Optimista
1778 8885  |Muy Optimista

8889 100 |Extraordinariamente Optimista

Visiones de los consumidores

Pesimistas Meutrales Optimistas
Situacion Econdmica Actual =-17,14 13,03 -1,89
Desempleo Actual -31.68 -8.63 40,31
Situacion Econdmica Futura =-1d.,18 12,65 1,54
Desemplec Futuro 37.35 -18,91 =15, 44
Ingreso Futurg -26.6 29,2 -6

El panorama de percepciones en septiembre mostrd movimientos
polarizados. En la Situacién Econdmica Actual, se observd una migracion
desde posturas pesimistas (-17,14 p.p.) hacia una postura neutral, que crecid
considerablemente (+19,03 p.p.). En cuanto al Desempleo Actual, las
encuestas mostraron un fendmeno particular con un aumento notable de la
vision optimista (+40,31 p.p.) y una disminucion de la pesimista (-31,68 p.p.),
contfrastando con la caida del indice numérico. Respecto al futuro, la vision
del Desempleo Futuro vio un aumento de los pesimistas (+37,35 p.p.), mientras
que en el Ingreso Futuro crecié la incertidumibre con un alza en las respuestas
neutrales (+29,2 p.p.) y una baja en el pesimismo (-26,6 p.p.).
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Cuadro 4

IPeCo segin estrato socioeconémico
oct-24 33,3 5E,1 43,2 54,4 20,0
nov-24 55,4 49,3 44,1 60,5 55,3
dic-24 44,0 48,5 43,6 43,1 47,3
ene-25 £9,1 54,2 26,3 81,4 67,2
feb-25 5,7 48,8 46,0 80,3 52,7
mar-25 48,3 51,7 46,7 65,5 56,0
abr-25 £3,2 43,4 40,7 58,3 70,0
may-25 25,0 7€,0 30,0 57,5 26,0
jun-25 28,0 55,8 48,3 43,1 35,7
jul-25 45,0 46,7 447 73,3 40,0
ago-25 40,0 B5,6 36,7 57,5 53,3

50,0

var. m/m 16,7 -42,3 13,3 17,5 -20,0

Desempeio por estrato socioeconémico

El comportamiento por estrato socioecondmico en
septiembre fue heterogéneo. El Estrato D fue el gran
ganador del mes, registrando un alza de 17,5 puntos que lo
ubicd en una zona claramente optimista con 75,0 puntos. El
segmento ABC1 también mostré resiliencia, con un aumento
de 16,7 puntos, alcanzando los 56,7, mientras que el C3 tuvo
una mejora moderada de 13,3 puntos, llegando al nivel de
equilibrio de 50,0. En la vereda opuesta, los estratos medios y
bajos sufrieron fuertes caidas: el Estrato C2 experimentd un
desplome de 42,3 puntos, cayendo a un nivel
profundamente pesimista de 23,3, y el Estrato E retrocedid
20,0 puntos, ubicdndose en 33,3.

Implicancias macroecondémicas y comparacion histérica

El nivel actual del IPeCo (46,4 puntos) interrumpe la
recuperacion observada en agosto y pone de manifiesto la
fragilidad de la confianza en la Araucania. La volatilidad es
la norma actual: fras un mes de euforia coyuntural, la
realidad econémica percibida se ha ajustado a la baja. Es
destacable la dicotomia del mes, donde la evaluaciéon del
presente se deteriord rdpidamente, especialmente en

desempleo actual, mientras surgia una luz de esperanza en las expectativas de empleo futuro. Sin embargo, con un Ingreso Futuro en minimos y
una caida en la percepcion econdmica general futura, el consumidor regional sigue siendo cauteloso, restringiendo probablemente sus decisiones

de consumo en el corto plazo.
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