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INDICE DE PERCEPCION DEL CONSUMIDOR REGION DE LA ARAUCANIAT FEBRERO 2025

Empeora la Confianza de los Consumidores en la Region de la Araucania debido a deterioro en la percepcion del
desempleo futuro

Cuadro 1 PR . ,
Indice de Percepcion de Consumidores de la Araucania
indice de Percepcion del Consumidor de la Araucania (ndicecentradocn cerc)
Mes IPeCo Indice Ind'CP: -
Coyuntural Expectativas | N
oct-24 520 37,2 61,9 .
nov-24 54,0 56,0 52,7
dic-24 46,9 434 49,2 -
ene-25 72,8 743 71,7 - . . . -
% 3 E H
var. m/m -12,9 -14,5 -11,8 —IPeCo  —indice Coyuntural —indice Expectativas —IPeCo (T.M.)

Durante febrero de 2025, el indice de Percepcién del Consumidor (IPeCo) en la Regidon de la Araucania registré una fuerte caida mensual de -12,9
puntos, situdndose en 59,9 puntos (ver Cuadro 1), lo que representa un retroceso desde el nivel moderadamente optimista observado en enero, al
umbral inferior del rango levemente optimista. Esta disminucién, una de las mdas marcadas de los Ultimos anos, estuvo impulsada por un deterioro
transversal en casi todos los componentes del indice, con énfasis en las percepciones sobre el desempleo futuro.

La confianza de los consumidores experimentd un adjuste brusco tras el inusual repunte registrado en enero, lo que sugiere una correcciéon de
expectativas en un contexto de incertidumbre econdémica y sefales menos favorables en el mercado laboral.

Panorama general del IPeCo
El retroceso del IPeCo en febrero implica una reversion parcial de la mejora observada el mes anterior, cuando el indice habia alcanzado los 72,8
puntos. A pesar de la magnitud negativa de la variacién, el indicador se mantiene todavia por encima del nivel neutral, lo que refleja que el

optimismo, aunque debilitado, persiste en ciertos segmentos de la poblacién.

El promedio mavil trimestral avanzé hasta 59,8 puntos, lo que representa una leve mejora de +2,0 puntos respecto al registro de enero (57,9), senal
de que el optimismo de comienzos de ano aun tiene inercia en la tendencia de fondo (ver Cuadro 2).

Cuadro 2
indice de Percepcién del Consumidor y ofros subindices
indice indice Situacion Situacion
Mes IPeCo . L. Desempleo Actual L. Desempleo Futuro Ingreso Futuro
Coyuntural Expectativas Econdémica Actual Economica Futura
oct-24 52,0 37,2 51,9 55,1 15,3 78,1 32,5 74,6
nov-24 54,0 56,0 52,7 50,0 62,0 54,4 62,7 41,1
dic-24 46,9 43,4 49,2 41,4 45,3 55,6 47,7 44,4
ene-25 72,8 74,3 71,7 76,7 71,9 74,6 72,4 68,2

var. m/m -12,9 -14,5 -11,8 -11,7 -17,4 = -22,4 -5,7

Desglose coyuntural y de expectativas

El deterioro fue mds pronunciado en el componente coyuntural, con una caida de -14,5 puntos en el indice Coyuntural, que se ubicé en 59,8
puntos, bajando desde un rango moderadamente opfimista a levemente optimista.

La percepcion de la situacion econdmica actual se redujo en -11,7 puntos, descendiendo a 65,0 puntos, limite inferior del rango optimista. Este
cambio estuvo asociado al aumento de las percepciones pesimistas en +8,0 puntos porcentuales, mientras que las visiones optimistas disminuyeron

1 EI IPECO Araucania utiliza la metodologia disefiada por el CEEN de la UDD, con adaptaciones a la realidad de la region. El cierre estadistico de este informe fue el 31 de diciembre de 2023.
2 las principales percepciones de confianza son: situacion de demanda y oferta nacional que enfrenta la industria, nivel de inventarios de productos, la situacion econdémica y global del pais en el corto plazo, situacién general del
negocio de la empresa en el corfo plazo, y evolucién del nimero de trabajadores en el corto plazo.

FEBRERO 2025 - indice de Percepcidn del Consumidor - Araucania



CEEN UDD @) S 5 FSEA =

Centro de Estudios en Economia y Negocios
Universidad del Desarrollo mga

y Negocios

MAS UNIVERSIDAD

en -5,9 puntos (ver Cuadro 3), lo que sugiere una reevaluacion critica del entorno inmediato por parte de los hogares.

La percepcion del desempleo actual fue la dimension con peor desempeno dentro del componente coyuntural, al descender -17,4 puntos, hasta
54,6 puntos, retrocediendo desde terreno optimista a nivel neutral. Esta caida estuvo acompanada de un fuerte aumento en las visiones pesimistas
(+11,7 p.p.) y una reduccién de -14,0 puntos en las respuestas optimistas, lo cual refleja una creciente preocupacién por la estabilidad laboral

regional.

El componente de expectativas también retrocedid en forma significativa. El
Indice de Expectativas disminuyd -11,8 puntos, ubicdndose en 60,0 puntos, apenas
dentro del framo levemente optimista.

La situacidon  econdmica futura cayd -7,1 puntos, hasta 67,4 puntos,
permaneciendo aun denfro del rango moderadamente opfimista, aunque
evidenciando un deterioro. Este descenso respondié a un aumento neto en las
respuestas pesimistas (+5,0 p.p.) y una caida de las optimistas (-4,7 p.p., ver
Cuadro 3).

El mayor refroceso se observéd en el componente de desempleo futuro, que cayd -
22,4 puntos, desde 72,4 a 50,0 puntos, abandonando el rango optimista para
situarse justo en el limite inferior del nivel neutral. Este desplome estuvo asociado a
aumento de +17,5 puntos porcentuales en las visiones pesimistas y una baja de
similar magnitud (-17,1 p.p.) en las optimistas, lo que indica una pérdida abrupta
expectativas positivas en relacién al mercado laboral del segundo frimestre de
2025.

La percepcidn sobre el ingreso futuro también retrocedid, con una variaciéon de -
puntos, ubicdndose en 62,5 puntos. A pesar de esta baja, el componente se
mantuvo dentro del rango levemente optimista. El pesimismo aumentdé levemente
(+3,0 p.p.), pero el grueso del ajuste se dio por el lado de las expectativas
positivas, que se redujeron en -5,1 puntos porcentuales.

Escala de interpretacion valores IPECO

1.2 22 |Muy Pesimista

27 3333 |Moderadamente Pesimista
NH 4444 |Levementa Pesimista

44.45 55.55  |Neutral

55.56 66.66  |Levemente Optimista

66 67 7177 |Moderadamente Optimista
11718 8688  |[Muy Optimista

88,89 100 |Extraordinariamente Optimista

un

de

57

Visiones de los consumidores
Pesimistas MNeutrales  Optimistas El cambio en la distribucion de percepciones fue notoriamente regresivo en
Situacién Econdmica febrero. En todos los componentes, la proporcion de respuestas pesimistas
Actual 8,04 2,09 594 aumento, lideradas por el desempleo futuro (+17.5 p.p.) y el desempleo
actual (+11,7 p.p., ver Cuadro 3). En paralelo, las visiones optimistas
Desemplec Actual 11.85 .37 -14.02 cayeron fuertemente, especialmente en esas mismas dos dimensiones.
Situacion Econdmica .. .
Eutura 5,00 -0.26 -4,74 Las visiones neutfras, en general, se mantuvieron estables o cayeron
levemente, lo que sugiere que el deterioro fue producto de una
Desempleo Futuro 17,5 -0,45 -17,05 polarizacion negativa mds que de un aumento en la incertidumbre.
Ingreso Futuro z.98 2,15 -5,13
Desempeiio por estrato socioeconémico Cuadro 4

A nivel socioeconémico, el comportamiento fue mixto. El estrato C3 |PECDSEQUH eshato socioecondmico

el Unico que mostrdé una mejora relevante, con un alza de +19,7

puntos, pasando de 26,3 a 46,0 puntos, lo que permitid que este
grupo abandonara el rango de moderado pesimismo y se ubicara en Mes ABC1 2 3 D E
zona neutral (ver Cuadro 4 y niveles). Este cambio podria deberse a
ajustes en fransferencias, apoyos de temporada o mejora en el octal 13 56,1 [EW] 540 20,0
empleo informal.

nov-24 354 193 11 60,8 35,3
En confraste, los estratos ABCI1, C2 y E mostraron retfrocesos -
significativos: -12,4, -14,4 y -14,5 puntos, respectivamente. El grupo dic-24 44,0 43 436 45,1 47,3
ABC1 pasd de moderadamente optimista a levemente optimista; el

de leve optimismo a neutralidad; y el E, desde moderadamente
optimista a neutral.

El estrato D, que en enero habia alcanzado un nivel muy optimista,
registré una leve caida (-1,1 puntos), manteniéndose en el rango mds
de confianza relativa entre todos los grupos evaluados.
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Implicancias macroeconémicas y comparacion histérica

La fuerte mejora del IPeCo en enero de 2025 se da en un contexto de relativa estabilidad macroecondmica, aungue con presiones contrapuestas.
La caida de la confianza durante febrero coincide con una combinacién de factores econdmicos poco favorables. Si bien la inflacion mensual fue
moderada (0,4%) y la TPM se mantuvo estable en 5,0%, ofros indicadores dan cuenta de una contfraccion de la actividad: las ventas de
supermercados cayeron -6,1% respecto a enero, lo que podria haber impactado negativamente las percepciones de los hogares sobre el
dinamismo econdmico.

En paralelo, la tasa de desempleo regional aumentd de 8,82% en enero a 9,36% en febrero, lo que refuerza la coherencia del pesimismo
emergente en torno al mercado laboral. Este deterioro parece haber sido el principal catalizador del ajuste negativo en el IPeCo, especialmente
por su impacto en las expectativas hacia el empleo futuro.

A pesar de esta caida, la confianza de los consumidores adn no retorna a los niveles bajos observados en diciembre de 2024, lo que sugiere que el
shock de febrero podria ser transitorio. Sin embargo, su profundidad amerita monitoreo, especialmente si el debilitamiento de las condiciones
laborales persiste en los proximos meses.
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