
 

Nº 3 
DICIEMBRE 

2021 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
                   
 

 

 



En diciembre la confianza de los consumidores, al 

igual que el mes anterior, se ubicó en “neutral” (-1 

punto) (cuadro 1).  

  

La tendencia de mediano plazo, medida a través del 

promedio móvil trimestral, mantuvo el nivel “neutral” 

del mes previo (gráfico 1).  

  

La confianza en la actualidad (índice coyuntural) 

retrocedió un nivel, desde “moderadamente 

optimista” hasta “levemente optimista” (-3 puntos). 

Por su parte, la confianza en el futuro (índice de 

expectativas) mantuvo su nivel en “levemente 

pesimista” (+0 puntos) (cuadro 1 y 2).  

  

Todos los estratos socioeconómicos mantuvieron los 

niveles de confianza de noviembre. En el ABC1, la 

confianza nuevamente se ubicó en 

“moderadamente optimista” (+0 puntos), en el C2 en 

“levemente optimista” (-1 punto), el estrato C3 y D en 

“neutral” (-1 y -3 puntos, respectivamente), y el E en 

“levemente pesimista” (+2 puntos) (cuadro 3). 

 

 

 

 

1 El IPeCo Maule utiliza la metodología diseñada por el CEEN de la UDD, con adaptaciones a la realidad de la actividad económica de la Región del Maule. El nivel está 

determinado según la escala de interpretación de valores. El cierre estadístico de este informe fue el 31 de diciembre del 2021. 

 

  

ÍNDICE DE PERCEPCIÓN  DEL CONSUMIDOR  
La confianza de los consumidores nuevamente se ubicó en neutral. 

Índice de Percepción del Consumidor Maule

Mes IPeCo
Índice

Coyuntural

Índice

Expectativas
jun-21 46,8 33,5 55,7

jul-21 52,9 41,3 60,7

ago-21 56,0 54,3 57,2

sept-21 53,1 60,2 48,4

oct-21 62,8 68,7 58,9

nov-21 51,6 67,6 41,0

dic-21 50,5 64,3 41,3

var. m/m -1,2 -3,3 0,2

Cuadro 1

Gráfico 1
Índice de Percepción de Consumidores del Maule
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La confianza general de los consumidores se mantiene; igual situación se observó en los diferentes estratos 

socioeconómicos. 

  

En diciembre la confianza de los consumidores mantuvo el nivel registrado en el período previo; en las 

percepciones, cuatro mantienen su nivel y una retrocedió. 

 
La confianza en la actualidad (índice coyuntural) disminuyó desde “moderadamente optimista” hasta “levemente 

optimista” (-3 puntos). Lo anterior debido a que, por un lado, se mantuvo la percepción sobre la Situación Económica 

Actual, que se ubicó nuevamente en “levemente optimista” (+0 puntos), mientras que la percepción sobre Desempleo 

Actual retrocedió desde “moderadamente optimista” hasta “levemente optimista” (-1 punto). 

 

Por su parte, la confianza en el futuro (índice de expectativas) se mantuvo en “levemente optimista” (+0 puntos). 

Todas las percepciones también mantuvieron la confianza del mes anterior; es así como, Situación Económica 

Futura, Desempleo Futuro e Ingreso Futuro nuevamente se ubicaron en “levemente pesimista” de noviembre (+1, 

-1 y +1 puntos, respectivamente). 

 

Mes ABC1 C2 C3 D E

jun-21 58,7 58,3 54,6 41,7 30,9

jul-21 51,7 58,9 54,3 50,1 52,9

ago-21 66,1 70,4 61,0 51,2 39,3

sept-21 68,0 62,3 55,8 49,5 39,3

oct-21 79,2 74,3 64,3 57,8 50,9

nov-21 67,6 59,6 52,4 49,3 40,2

dic-21 67,8 58,5 51,1 46,6 41,7

var. m/m 0,3 -1,0 -1,3 -2,7 1,5

Cuadro 3

IPeCo según estrato socioeconómico

Mes IPeCo
Índice

Coyuntural

Índice

Expectativas

Situación 

Económica Actual
Desempleo Actual

Situación 

Económica Futura
Desempleo Futuro Ingreso Futuro

jun-21 46,8 33,5 55,7 53,5 13,6 55,2 48,8 63,1

jul-21 52,9 41,3 60,7 51,8 30,8 60,5 58,2 63,4

ago-21 56,0 54,3 57,2 56,7 51,9 53,0 50,9 67,6

sept-21 53,1 60,2 48,4 61,1 59,3 46,3 45,7 53,1

oct-21 62,8 68,7 58,9 71,3 66,0 55,6 65,6 55,5

nov-21 51,6 67,6 41,0 63,8 71,3 43,3 43,7 36,1

dic-21 50,5 64,3 41,3 62,6 66,0 44,0 43,1 36,6

var. m/m -1,2 -3,3 0,2 -1,2 -5,3 0,7 -0,6 0,5

Índice de Percepción del Consumidor y otros subíndices

Cuadro 2



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 



  


